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P ara el Ayuntamiento de Sevilla supone un reto permanente y un
objetivo prioritario el potenciar, coordinar y aglutinar trabajos y
proyectos con otros organismos y entidades, entre ellos con la
Universidad de Sevilla. Esto significa para el Ayuntamiento y las dife-
rentes empresas municipales, un continuo enriquecimiento intelec-
tual, y para la Universidad un modo practico de conectar y conocer el
mundo del trabajo, los negocios y las actividades profesionales.

Fruto de ello es esta muestra sobre “El Agua y la Sequia, la Imagen
y la Comunicacion” que organiza la Empresa Municipal de
Abastecimiento y Saneamiento de Aguas de Sevilla (EMASESA) y la
Facultad de Ciencias de la Informacion.

El esfuerzo individual de los profesionales y responsables de nuestra
Empresa de Aguas y de la Facultad de Ciencias de la Informacion no
debe pasar inadvertido, y a ambas hemos de agradecerles el enri-
quecimiento social que supone transferir a las nuevas generaciones
de profesionales sus conocimientos de modo desinteresado.

Sigue siendo la Sequia, cada dia mas aguda e incisiva, nuestra maxi-
ma preocupacion inmediata, situandose entre los graves problemas
que nuestra Ciudad debe resolver. Esta muestra, que también pre-
tende aglutinar todos los esfuerzos en torno a unas ideas basicas,
junto al esfuerzo de EMASESA y la colaboracion desinteresada y
multiplicadora de los medios de comunicacion y de las empresas e
industrias sevillanas, puede hacernos mas llevadero este tiempo de
espera ante las esperadas lluvias, llenando de positiva esperanza el
futuro inmediato.

24 de Mayo de 1995

EL ALCALDE
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0s contactos, acuerdos, convenios y colaboraciones con las

Facultades y Escuelas Técnicas, que mayor afinidad guardan con
la actividad de la Empresa Municipal de Abastecimiento vy
Saneamiento de Aguas de Sevilla (EMASESA), han sido, son y pon-
dremos todos los medios a nuestro alcance para que lo sigan sien-
do, preocupacion y ocupacién primordial de todos y cada uno de los
profesionales de nuestra sociedad.

Por ello, la muestra sobre “El Agua y la Sequia, la Imagen y la
Comunicacion”, que en este catalogo presentamos, conforma, con el
ciclo de conferencias, mesas redondas, coloquios y programaciones
de los medios de comunicacién, un aspecto mas de nuestra colabo-
racion permanente con la Universidad, en este caso con la Facultad
de Ciencias de la Informacion de Sevilla.

Esta colaboracion, sin embargo, tiene un cardcter especial, por ser
especial, dificil, agudo y urgente el tema que plantea: la sequia, que
para convertirse en endémica sélo le falta el transcurso de los proxi-
mos seis meses del presente afno, pues hara cinco anos, el proximo
octubre, del primer lustro sin que se produzcan las precipitaciones
minimas ni para la ciudad, ni para el campo.

Hemos puesto en este trabajo de colaboracion todo nuestro interés
que se ha visto potenciado por la ayuda, personal, material y econé-
mica de las empresas, instituciones, firmas y entidades financieras
que se relacionan en este Catalogo, todas ellas estrechamente rela-
cionadas con la actividad de EMASESA.

A todas ellas nuestro agradecimiento y respeto.

Especialmente quiero destacar la ayuda que nos ha supuesto el
apoyo Y las sugerencias de los medios de comunicacién de la televi-
sién, prensa y radio, y las firmas y sociedades dedicadas a la publi-
cidad, receptoras a corto plazo de los futuros profesionales que con
su trabajo han hecho posible la Muestra.



Se han seleccionado 11 trabajos de entre 60 ideas, que a juicio de
los organizadores de la Muestra, profesionales de Emasesa vy la
Facultad (Dpto. de Comunicacion Audiovisual y Publicidad); mejores
condiciones reunen para incidir en el ahorro, en crear una conciencia
determinante sobre el buen uso del agua, proyectando los mensajes
con fuerza, pero confiando en el civismo y la respuesta que ya nues-
tros abonados y usuarios sobradamente han demostrado a lo largo
del tiempo de sequia transcurrido.

Deseamos que el Catalogo cumpla su objetivo y que la Muestra sea
digna representacion del trabajo de licenciatura de los alumnos que
en ella han participado.

Sevilla, Mayo de 1995

El Gerente de EMASESA
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Introduccion

n este fin de siglo, en que la especializacion crea limites cada vez

mas difusos, las disciplinas tienden a fundirse (a veces a con-
fundirse) y se emprenden debates que posiblemente el siglo XXI con-
temple como ingenuos, pero que van a dar finalmente su valor a cada
elemento que lo compone.

Mientras los artistas se sostienen en la cuerda floja que separa arte
y comunicacion (visual, textual, sensual), la publicidad (histéricamen-
te poco ortodoxa y siempre espejo de la realidad), se introduce en los
mecanismos de la informacion y en perfecta simbiosis se confunde
con ella.

Existe un grueso torrente que arrastra (de Oriente a Occidente, fil-
trandose en las raices de todas las culturas) un universo variopinto
de imagenes, textos, conductas, gestos, actitudes,... formas de rela-
cionarse con el mundo (formas de ser humanos). Rebecca Allen ha
dicho que “...la realidad no es un punto de vista fijo”. Vivimos la tran-
sicion del universo de la perspectiva al de la tecnologia digital, donde
el ojo ya no estara sujeto a la mirilla fija de los antiguos instrumentos
de dibujo o de la camara de cine o video. De “la mano” al “tiempo
real”.

Este es el entorno que van a encontrar los estudiantes de Publicidad
de la Facultad de Ciencias de la Informacion de Sevilla, todavia mis
alumnos, que este afno dejan el mundo de la Universidad y entran en
el mundo del trabajo, de la empresa. Es por ello que el proyecto que
hoy presentamos a la Ciudad de Sevilla quiere traspasar los limites
del puro ejercicio para conectar ambos mundos y mostrar una actitud
generosa y abierta hacia la sociedad que los va a recibir.

El Ayuntamiento de Sevilla, la Empresa Municipal de Abastecimiento
y Saneamiento de Aguas de Sevilla (EMASESA) y la Facultad de
Ciencias de la Informacién sin cuya estrecha colaboracion hubiera
sido imposible este proyecto, asi lo han entendido, y es por ello que
queremos agradecérselo y esperamos que su actitud sirva como
ejemplo de lo que debe ser la normal colaboracién entre la
Universidad y la Empresa.



Existe una publicidad para el consumo y existe también otra que,
entendida en el sentido estético de la palabra: higiene, orden, equili-
brio, puede ser utilizada como herramienta al servicio del desarrollo
y clarificacion de nuestro entorno. Una publicidad capaz de solucio-
nar problemas concretos como en este momento es el de la sequia
y el consumo de agua en nuestra Ciudad.

Bajo estos supuestos los estudiantes de Creatividad y Disefio han
abordado el trabajo propuesto (“Campafia de ahorro de agua para la
Ciudad de Sevilla”) traspasando los limites de lo escolar con admira-
ble esfuerzo y entusiasmo y situandose en un nivel que podemos
considerar profesional.

Yo les animo a mantener la misma actitud, a enfrentarse al mundo
como “proyecto” y a entonar todos juntos (parafraseando el lema
memorable que acompafiaba a “las manchas de picota”, aquellas
“tan dificiles de quitar”)...

iii UN PROBLEMA QUIERO !li

Ana Maria Cortijo

y
o/
/ / Sevilla, Primavera de 1995




c Pon el tapon

‘o Pretendemos con esta campana men-  campana se basa en la enorme fuerza
talizar al Pueblo Sevillano del valor del  del lema y en la fuerza del tapén como
agua y fomentar el ahorro no median-  simbolo del ahorro de agua

te acciones concretas, sino a través de

una reduccién global del consumo.

Buscamos una comunicacion directa,

clara, sin interferencias. Por ello, la

Pon el tap

carteleria
marquesinas
prensa diaria
vallas

POIl el tap(’)n. - Raquel Lifidn Martin

Cristina Ojeda Vila

Nuria de la Rosa Carrillo
Esther Santos Quilén
Directores Creativos
Manuel Garrido Lora
Elena Romero Diaz

Campaia de Ahorro de Agua
AYUNTAMIENTO DE SEVILLA




Trasera-autobus
Un enorme tapon llama
la atencion del conductor
sevillano



Lateral-autobuas

El lateral del autobus respon-
de al enigma creado en su
parte trasera. La cadena del
tapdn da unidad a las image-
nes.
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Campana de Ahoro de Agua
AYUNTAMIENTO DE SEVILLA
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Pon el tapon.

Hoy queremos ofrecerte algo
que seguro te hara feliz
Algo que te relajara
tras una larga jornada.

Algo que te ayudara
u vivir dignamente y
sin muchos preocupaciones

Ahora puedes tenerlo
sin moverte de casa y
a un precio muy econdmico.
Te lo ofrecemos sin condiciones.

No te molestes,
sumus los Unicos del
Nuestro producto revolucionario
se Lllama AGUA .

mercadu,

Cuidala y sera para toda la vida.

Campaiia de Ahorro de Agua
AYUNTAMIENTO DE SEVILLA

Pon el tapon.

Para Deber todos los dias,

paarat lavarnos fas manos,

Peara estar SICRe sdanos
¥ VIVIF ¢ airienia,

Pon el tapon.

Para el cafe de la nrana,
prar i 105 GUFPANZOS del potaje,
para que no te dé coraje
¥ yue esté lmpia la manzana,
Pon el apan.

Porque semos responsables,
pordgue tenemos ciidado,
pordque estainos avisados
W acdemats somos ameables,

Pon el tapon
Manana, tarde v noche,
siempre sin interrigxcion,

con cudaddo v dedicacion,
ahorra a troche y moche,
Pon el tapon.

Campaiia de Ahorro de Agua
AYUNTAMIENTO DE SEVILLA

Anuncios Prensa escrita
Se busca la concienciacién del lector
mediante la argumentacién y la lirica.




Marquesina

La marquesina recordara a
todos los viandantes y usua-
rios de los autobuses Tussam
la necesidad de ahorrar agua.

Campana de Ahormro de Agua

AYUNTAMIENTO DE SEVILLA







Sirenas

“El agua es vital para nosotros”, este vida. Pero lejos de darle a la campa-

es el eje comunicativo de nuestra fa un tono dramatico que produzca
campana, que persigue el ahorro de un rechazo en la percepcion del

un elemento precioso en la Sevilla de receptor la hemos tocado con una
hoy. La transmision de este mensaje nota humoristica, sin llegar a la frivoli-

consiste en comparar al sevillano con  dad.
un pez, es decir, el agua equivale a la

Sirenas

ORE AV ORRANRTA (GIA

Rocio Ceballos Muhiz
Beatriz Gil Yaglez
Directora Creativa
Maria Medina Barriga




IROEL AGUIA Lo QUEACASO
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Atraer la atencién hacia nosotros
es el principal objetivo . Con un
juego de campana en suspense se
consigue despertar la curiosidad
del receptor.

El fondo de agua logra la conti-
nuidad de las tres fases de la cam-
pana.



Grratitud hacia una poblacion
que es consciente del problema
de la sequia. Asi se logra se
logra la profunda satisfaccion
del publico, que ve reconocido
su tremendo esfuerzo.




PEROVEL AGUA

ES VITAK
ARANOSOIROS

La campana de las sirenas es
extensible a todos los medios,
impresos y audiovisuales. Vallas,
marquesinas, y prensa siguen el
mismo esquema.

En un spot pueden darse mil
situaciones distintas, como que
la camara recorra de arriba a
abajo a gente que tapea en un
bar sevillano, hasta descubrir
que...iTIENEN COLA!.



La valla ofrece numerosas variantes:
En este caso, Julio Aparicio se
extiende més alla de los limites de la
misma, dominando poderosamente
su figura con una bonita cola de
“luces”.

GRACIAS SEVIITA

RORSAL ORRAREAGLIAS







€ Ya lo dice el refran

\m Dado el carécter heterogéneo del es jugar con el significado literal de
publico objetivo de la campana la conacidos refranes populares que, en
importancia de ahorrar agua debe sentido directo o inverso, dan pie a
transmitirse de un modo sencillo y tratar de la escasez de agua.
asequible a todos los niveles socio-
culturales.

Asi, el eje de comunicacion propuesto

Ya lo dice el refr

Anny Alvarez Alvareda

José Manuel Palomino Sanchez
Ma Angeles Pastor Lozano
Carmen Navarro Hidalgo
Cristina Gancedo Gordillo
M? Teresa Muelas Zaragoza
Elena Lépez Velasco

Eva Velasco Marguez

M? Luz Rus Hidalgo
Directora Creativa
lara Tatar Fiszbein




Eramos colocar un
arifo en el cielo, valo
habriamos he
lamentablemente. eso

es imposible.

:Igll:l corra

innecesariamente.

Sabemos que, desgraciadamente,
el agua no nos cae del cielo. Por
eso, no debemos malgastar la poca
que nos queda. En este caso, y al
contrario de lo que dice el refran
popular, “AGUA QUE HAS DE
BEBER, NO LA DEJES CORRER".

tilmente, porgue
nos podemos quedar
} sin ell
No dejes que pase.

<.
*

V -
-
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Cada vez que dejamos el grifo
abierto, desaprovechamos agua,
gue perdemos y ya no sirve para
nada. No podemos derrochar inutil-
mente este escaso recurso porque
“AGUA PASADA... NO MUEVE
MOLINOS™.



La tierra agrietada parece gritarnos
su sed. La sequia es absoluta y la
tierra se muere. La solucion es cui-
dar la poca agua que nos queda
hasta que llueva a gusto de todos,
y “VUELVAN LAS AGUAS A SU
CAUCE".







: La campana se centra principalmente diferentes lugares recorridos forma-
mmm ©n un audiovisual de dibujos anima- sen parte de la vida de las protago-
dos. Las protagonistas, simpaticas nistas.En todo momento se ha inten-
G gotitas de agua, muestran al especta-  tado simplificar al méximo la com-
dor con suma sencillez el recorrido prension del audiovisual reduciéndo-
que realizan desde que llueve hasta lo, de este modo, a meras escenas
M\ que el agua se desperdicia a traves gréaficas y a un sencillo slogan
de un grifo abierto. Las escenas se “GLUB, GLUB... GRACIAS SEVILLA
traducen a la realidad como si los POR AHORRAR AGUA".
Bz
audiovisuales
marquesinas
vallas

EMASESA

Directora Creativa
Maria Tejera Martinez




./ 8i no quieres hacerles dafo no las

pongas en peligfo.
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EMASESA

En esta marquesina una de las
gotas que ha sufrido el impacto
al caer desde el grifo se queja y
transmite el mensaje de la cam-
pana: “Glub, Glub”. La imagen
corresponde a la primera fase de
la campafia que seguira con un
segundo periodo que correspon-
de a la valla..



La valla que se muestra a conti-
nuacién, representa la segunda
fase de la campana. La gota pro-
tagonista ya esta alegre y da las
gracias por ahorrar agua.

Sevilla y EMASESA. emasesa




1 .- Esté lloviendo. Miles de gotas
caen de las nubes dispuestas a
iniciar su recorrido hacia la tierra.

2.- Las gotas, con gran esfuerzo, se
adentran en la tierra, por cuyos
canales llegaran al pantano.

3.- Ya han llegado al pantano. Alli
se encuentran con otras, que
como ellas, solo tienen ganas de
divertirse.

4 .- La diversién contintia. Ahora ini-
cian una competicién de veloci-
dad por las tuberias que condu-
cen al peligro...

5.- Un alto en el camino. Las gotas
han descubierto un nuevo acce-
50 Yy, una tras otra, corren a ave-
riguar de que se trata.

6.~ Es el desastre. {Un grifo abierto!.
Intentan sujetarse para no caer,
pero todo es inutil: El grifo las
arroja sin piedad contra el desa-
glie.



7 .- Llegé la salvacién. Alguien repara en lo
ocurrido con las pobres gotitas. Pero no
ha pasado nada: Ya se cerré el “pasadizo
maldito™.

8.- Ahora las gotitas pueden continuar su
camino. El antiguo acceso ha sido corta-
do, y nada les atrae mas que un buen
chapuzén.

9.~ El mar reconforta después de tan largo
viaje. Ahora solo queda esperar alguna
nube que las traslade a nuevos destinos...

10.- Sino quieres hacerles dafo... no las pon-
gas en peligro. Es un mensaje del
Ayuntamiento de Sevilla y EMASESA.







Gracias por evitarlo

La Giralda y el Patio de los Cactus, el sequia. Al contrario, queremos agra-

AVE por el cauce del Guadalquivir y decer el intenso esfuerzo del pueblo
un autobus TUSSAM en medio del sevillano ante este importante proble-
desierto son tres de las ideas que ma: Gracias por evitar estas situacio-
componen nuestra campana GRA- nes. La solucién la encontraremos en
CIAS POR EVITARLO. El propdsito esta combinacion de imagenes de

de ella nunca fue dramatizar sobre gran impacto visual.

las futuras consecuencias de la

GRACIAS POR EVITARLO

carteleria
marquesinas

Gracias por evitario

Domingo Calvente Moya
- Jordi Landero Madronal

Jaime Macias Alonso

Cristina Rubio del Pozo

Laura Soler Motiel

Jane Rodriguez del Tronco

Director Creativo

Javier Saenz Castellano




Giralda-Cactus

¢ La Giralda desde el patio de
los cactus... ?.

Gracias Sevilla por evitar esta
imagen.

Gracias Sevilla por ahorrar
agua.



Autobus-desierto

¢Un autobus de Tussam en el
desierto de Sevilla... 2.
Gracias Sevilla por evitar esta
imagen.

Gracias Sevilla por ahorrar
agua.






Queremos comunicar el ahorro de
agua a los sevillanos de otra manera.
Como factor sorpresa y como atrac-
cion turistica, se empaquetaran fuen-
tes y el rio Guadalquivir a su paso por
Sevilla. Inspirada en las obras que
realiza el bulgaro Christo Javacheffy
otros artistas de la escuela del Land

Empaquetar Sevilla

Empaquetar Sevilla

Art, la campafia EMPAQUETAR
SEVILLA sera polémica y tendra una
importante repercusion en los medios
de comunicacion, tanto a nivel nacio-
nal como internacional, beneficiando
indirectamente al Ayuntamiento de
Sevillay a otros proyectos como la
candidatura olimpica.

carteleria
marquesinas
wvallas

Rocio Abad de los Santos
Javier Barén Garcia
Ana Cunchillos Pérez
Alberto Garcia Sanchez
Rocio Gonzélez Bourrellier
Elena Murnoz Baranco
Lupe Perdigones Blanco
Nieves de la Calle Porta
David Pielfort Sumariva
Bernardo Nogués Falero
Director Creativo
Javier Rodriguez Calvo
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SENOS ACABA EL AGUA.

Marquesinas

Para las marquesinas se
ha elaborado una imagen
simple pero atractiva.

Las vallas y los empaque-
tamientos apareceran con
posterioridad, desvelando
asi el significado, un tanto
misterioso, del titular.



Valla publicitaria
Se ofrece ahora una ima-
gen un tanto surrealista
del cielo de Sevilla. Las
nubes aparecen también
embaladas.




Puerta de Jerez

Todos los empaquetamien-
tos se realizarian con el
mismo tejido y el mismo
color. Aqui observamos
como quedaria la fuente
de la Puerta de Jerez una
vez cubierta por completo.



Rio Guadalquivir
El Guadalquivir aparece
cubierto por una enorme
tela que simula el color de
un capote torero.







El aguador de Sevilla

Con esta campana pretendemos veladas de barrio, concursos, juegos
inculcar una nueva cultura del agua educativos, etc., consiguiendo una
rememorando una antigua tradicion, participacion activa de los ciudadanos
representada por un personaje real junto a un despliegue de campaiias
que recorreria las calles de Sevilla en prensa, radio, mobiliario urbano y
como muestra viviente del buen exteriores.

hacer. Todo esto se refuerza con las

carteleria
marquesinas
vallas : .

El aguador de Sevilla

Daniel Martin Balbas

M= Fernanda Montoto Sarria

Jose Manuel Borges Pérez del Rio
Mario Cruz Tinoco

Rocio Acedo Delgado
Director Creativo
Lourdes Mufioz de Arenillas Va!
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Marquesina

La marquesina es un
medio elegido para
integrar al Aguador
en el paisaje sevilla-
no, dandole a conocer
y transmitiendo su
mensaje.



Valla

Con esta valla, pretendemos llamar la aten-
cion sobre El Aguador como personaje real,
que ha salido de la imagen plana de la valla
para recorrer las calles de esta ciudad y revi-
vir la Tradicion del Agua.

e

Aglua
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El Aguador de




Robapaginas
El soporte prensa no sélo
servira de apoyo al eje
principal de la campana.
Ademas en espacios como
éste se publicaran una
informacién periddica
or las calles de aguesra crudad, sobre la actuacién del
pueden vHESAs meRCEIES ENCONTRAR Aguador por los barrios
un hidalgo cakallers, lakrada tiene su nokleza sevillanos.
TRas largos anios de duro opicio. Sus ojos
ban visto ouchas cosas y en su sakexr
popular es aucho el conocronento
acexca de la wayor ventura
one 1wagIarse pudiera.
Es por ello grande
amigo del agua y
la deriende con

honor. Buscadle, presto
viene a contar hstorias

CHRIOSAS A QUIEN TENGA

a bien escucharle.

Buscadle y o1d con atencion, pues corro de
tmGenio sexia aguel gue no lo hicrera.

£l Aguadex de Serilia




Cantaro

Por cada barrio se organi-
zaran veladas del agua,
juegos, narraciones, y
muestras. Seran algunas
de las actividades desarro-
lladas para difundir la cul-
tura del Agua. Entre los
obsequios se regalaran
piezas de alfareria como la
mostrada en esta imagen.







puedes creer?

La campana muestra la situacion Lo que ves y oyes, o solo oyesy
estrema de un pueblo que se ha que- ves, no te lo podras creer, pero esta
dado sin agua. claro que algo hay que hacer. Ahorra
A pesar de todo es irreal, es sorpren- agua es el mensaje Ultimo y mas
dente y busca la ironia para poner importante.

sobre el tapete de lo cotidiano la
carencia de agua.

,_-,A que no t

| audl@vﬁsﬁales |
‘marquesinas
‘vallas

Alejandro Carmona Navarro
Maite Garcia Zamorano
Francisco Jesus Lopez Ramos
Maria del Mar Luque Lara

Marfa del Pilar Martinez Quintana
Alicia Rodriguez Cejas

Maria José Salvador Pulido
Isabel Sierra Urefa

Director Creativo

Juan Pedro Aguilar Martinez




Saléon

Después del zoom-out me
viene la sorpresa. jNo me
lo puedo creer!... Nunca se
me habia ocurrido que la
interactividad llegase a
tanto.



Marquesinas

Las monjas rezan, nosotros
rezamos: "AHORRA AGUA".
Pero, mientras, las nubes
duermen y aqui no las despiertan
ni los dioses del Olimpo.




i QUE LLUEVA!
Quién me presta una esca-
lera para subir al cielo y
cantarle a Dios: “|QUE
LLUEVA, QUE LLUEVA, la
Virgen de la Cueva, los
pajarillos cantan, las
nubes se levantan...!”



Escenas Cotidianas
Un dia llegaremos a comer
pollo al pil-pil en pastillas,
pero definitivamente el vacio
no me quitara la espuma, la
sed y la caries.







Ovye, Sev

1Oye, Sevilla!

El impacto del anuncio se basara no char agua.

solo en la innovacion en cuanto al El spot utilizara el sonido como princi-
contenido, sino también en cuanto a pal elemento: El agua sigue corriendo
la forma audiovisual. El mensaje, a través de un grifo abierto. Mientras
totalmente distinto, se distinguira cla- una persona alegremente se rie. De
ramente del resto de mensajes publi- repente el agua se corta. De la risa
citarios. El contenido sera simbalico, se pasa a la tristeza de no tener

para representar los malos habitos agua. Al final aparece la imagen de
existentes entre los sevillanos , que una tierra seca agrietada con el slo-
han olvidado lo seric que es derro- gan de la campana

Rufino Romero
Director Creativo

David Robertson

audiovisuales






o" es una tentacion

Como eje de comunicacion se ha influir en sus actitudes para modificar-
buscado: por un lado, la identificacion las y traducirlas en conductas respon-
de los consumidores de agua con los sables. El mensaje quiere servir de
personajes del anuncio; y por otro, se agradecimiento a los sevillanos por el
ha recurrido al humor como elemento justo empleo que haran del agua

desdramatizador utilizando la combi- siendo conscientes del esfuerzo que
nacion de vinetas de cémic con per- se les pide mediante esta campana y
sonajes reales. las realizadas anteriormente por el

Pretendemos llegar a los ciudadanos Ayuntamiento
con el fin de captar su atencién e

iBARRIENDO,
D160, CABAL GANDO

audiovisuales
marquesinas

No es pecad

Beatriz Berciano Garcia
Sagrario Macarro Grass
Patricia Rebollo Fernandez
Directoras Creativas
Ana Cuder Ambel

Mercedes Leal Bernaldez
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DoON 1mumm DORA TULA
SUSPENDEMINOS  ASESINA CAMARIOS

a3

MANITAS DE CERDO DON GENEROSO,
ASALTADILIGENCIAS

NINO DEL CHUPETE,
ROBA TOROS

Se pretende resumir el argumen-
to de toda la campana audiovi-
sual en una sola imagen: una
joven que siente la tentacion de
darse un buen bano de espuma.
Con el sol y una escena donde
todo se derrite por el calor, refle-
jamos el estado de sequia por el
que atravesamos.



7 NO PUEDO MAS |
| Tenga gue contirieln

El anuncio ilustra la confesion de

una hija a su madre, ya que sien-
te grandes remordimientos por
haberse dado un bafo en época
de sequia. Hemos querido ironi-
zar acerca de las conductas irres-
ponsables en el uso del agua.

Mamé, lenge Gue conlarle une coda,
£l sibads, cuande eilaba sola en cada
cai en la TENTACION.

i 2UE HORROR !
(2us habri hocke eita nifia?

Comprindels mams, levaba tants tiompo sin hacerls
Gue no pudes retitlime. qu?o’fslnps,...
o ME BARE 1

AUNQUE NO ES PECADO, S| UNA TENTACION
GRACIAS, SEVILLA, POR AHORRAR AGUA







® a nosotros!

o El eje principal de esta campana Para ello el spot se mueve en tres
audiovisual es hacer un pequefio niveles: pasado, presente y futuro.
recorrido por grandes proezas conse- Pasado, al mostrar los hitos alcanza-
guidas por una colectividad a lo largo dos. Presente, al abordar el actual
de la historia. Estos hitos dan pie para  consumo de agua. Y Futuro, para
invitar a los sevillanos a alcanzar un mezclar estas dos ideas: los records
nuevo record: el del ahorro de agua. humanos y el problema del agua.

écord audiovisuales

s:Ahora nos to

Directores Creativos
Ana Martinez Taracido

Sandra Pérez Castaneda
Pablo Sanchez Gutiérrez



La historia del hombre es
un continuo superarse asi
mismo. El esfuerzo con-
junto ha logrado rebasar
metas impensables.

Cada pais, cada ciudad,
cada pueblo tiene su his-
toria, sus hitos.



El trabajo individual queda
potenciado gracias a la coo-
peracion, a la unién de
esfuerzos en pro de un bien
comun.

Nuestro pueblo también
colabora. Nada es imposi-
ble. Ahora nos toca a noso-
tros.
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Duachate e

Duchate

La2 y Benetton sirven de inspiracion,
a esta campana. El gancho consiste
en el impacto visual fotogréfico , sir-
viendo, ademas, de vehiculo de difu-
sian cultural de un Arte normalmente
relegado, -excepto en su faceta publi-
citaria- al formato pequefio de la
revista semanal o especializada.
¢Aceptaria Sevilla una campana de

en grupo

ahorro de agua que critica las actitu-
des represivas de la policia, muestra
el dolor de la guerra, y nos propone
duchas colectivas?

Si se atreviera, demostraria una
inquietud cultural y una madurez
urbana inusuales, y la polémica seria
la mejor fuerza de esta campana.

carteleria
prensa diaria

Director Creativo
Sergio Daroca Fernandez




AHORRA

DUCHATE EN GRUPO



CUIDADO CON EL AGUA

éi A QUE NUNCA TE ACUERDAS DE CERRAR EL GRIFO !
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